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INTRODUCCION de los factores que mas inciden en la pobreza

extrema tiene que ver con el nivel educativo. En
Existen diferentes factores asociados a que las  este escenario el emprendimiento juega un papel
iniciativas emprendedoras por parte de importante, ya que, por medio de las iniciativas
universitarios se puedan llevar a cabo o no, por ~ emprendedoras, se crean y formalizan empresas,
ende, se pretende analizar el papel del factor ~ hay generacion de empleo y la desigualdad y
socioecondmico en el emprendimiento pobreza pueden disminuir permitiéndole a las
universitario colombiano a partir de una mirada  personas tener una mejor calidad de vida (Rubio,
empresarial y académica, realizando una  etal, 2020).
indagacién sobre las condiciones sociales y
econdmicas que afectan de manera positiva o~ Ante este panorama factores como el nivel
negativas las iniciativas de los estudiantes educativo de las familias, la carencia de recursos
universitarios a la hora de emprender. econdmicos, el dificil acceso a financiacién y el

entorno familiar son claves en la intencién
En Colombia, el emprendimiento universitario ~ emprendedora de los universitarios. Ahora bien,
cada vez va tomando mayor relevancia, en gran los estudiantes universitarios de estratos bajos
parte por las iniciativas del gobierno con el fin de realizan un esfuerzo enorme por no abandonar
fomentar la cultura del emprendimiento desde la  sus estudios, lo que hace que busquen empelo
academia. Sin embargo, el pais presenta de manera permanente para poder sostenerse
problemas sociales y econémicos de fondo que sin tener como opcién e generar alguna iniciativa
pueden influir de manera determinante en la emprendedora.
intencién de emprender.

Segln un articulo del diario Portafolio (2019), la
De acuerdo con cifras brindadas por el estabilidad socioecondmica influye en los jovenes
Departamento Administrativo Nacional de entre 22 y 36 anos, ya que los de clase media
Estadistica (DANE] (2019), para el afio 2018 el baja prefieren un empleo estable que les permita
porcentaje de personas en situacién de pobreza tener una pensién en un futuro y se conforman
en la nacion colombiana fue del 27% y 7,2% de con tener casa, carro y conformar una familia.
personas en situaciéon de pobreza extrema, con Por otra parte, los jévenes con niveles
base en esta informacién es evidente que socioecondmicos medio altos no consideran la
Colombia eso uno de los que paises donde hay idea de estar por mas de dos afios en una
mayor desigualdad y pobreza en la regién, uno empresa y desean emprender sus propios
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negocios, esto porque tienen permanente acceso
a informacién y se encuentran en una comunidad
global y cabe la pena resalta que el dinero no es
el fin sino un medio que les permite tener la vida
que desean, caso contrario pasa con los menos
favorecidos que sobreviven con lo poco que
ganan.

Hay que tener en cuenta que en Colombia son
muy pocas las mediciones que se hacen sobre el
emprendimiento, teniendo carencia de datos en
este dmbito, razén por la cual resulta interesante
tener el abordaje del estudio con una mirada
desde la academia y el sector empresarial, por
parte de expertos a fin de describir los
principales factores socioecondmicos que
influyen en el emprendimiento universitario en el
contexto colombiano.

Como referencias se emplearon aportes
investigativos de Tarapuez, Garcia, & Castellano
(2018) y Martinez, et al., (2021) asi como
planteamientos de Henao Mesa, (2020) sobre las
dificultades para emprender y las principales
variables del factor socioeconémico que influyen
en el emprendimiento universitario. Se tomé la
definicién cientifica de la Real Academia
Espafiola (2014) e informacién del DANE (2023)
para comprender el factor socioecondmico en
Colombia.

Conceptualizacidn del factor

Socioecondmico

Desde la definicién cientifica se entiende por
socioecondmico lo que se refiere y hace parte a
factores sociales y econdémicos de nuestra
sociedad Real Academia Espafiola (2014). Es
decir, que el concepto alude a las condiciones
culturales, familiares, ocupacionales, educativas
y econémicas de un individuo.

En Colombia existe la estratificacién social,
segun el DANE (2023) se clasifica a los hogares
teniendo en cuenta diferentes criterios de
categorizacion, los cuales no se relacionan con
los ingresos que tenga una persona, por el
contrario, se fundamenta en las condiciones de la
vivienda en la que las familias habitan, asi como
el entorno o zona en la que se encuentren. Son
seis los estratos en los que se pueden clasificar
las viviendas de los colombianos: estrato 1
significa Bajo-bajo, el 2 es Bajo, 3 - Medio-bajo, 4
- Medio, cinco - Medio-alto y 6 - Alto.

Por otra parte, existe el SISBEN (Sistema de
Identificacién de Potenciales Beneficiarios de
Programas Sociales) el cual permite identificar a
los hogares, familias o individuos que por sus
condiciones ingresos, empleo y caracteristicas de
los predios en los que viven, para focalizar la
inversién social y brindar beneficios a quienes
mas lo necesitan (DANE, 2023).

Principales factores socioecondmicos que
influyen en el emprendimiento universitario

De acuerdo con los planteamientos de Tarapuez,
Garcia, & Castellano (2018) existen diferentes
variables socioeconémicas que inciden en la
intencién emprendedora de estudiantes
universitarios; en primera instancia la clase
social y la experiencia tienen una relacién directa
con el propésito de emprender ya que personas
de mayor edad, con amplia experiencia laboral y
de estratos socioecondmicos mas altos son las
gue mas inician negocios. Por otra parte, tienen
un mayor deseo de emprender los estudiantes
gue tienen amigos o familiares empresarios, asi
como los que tienen padres con un alto nivel
educativo y bagaje en el contexto empresarial.

En coherencia con el anterior planteamiento,
Martinez, et al., (2021) en la investigacién sobre
COVID-19, educacién en emprendimiento e
intenciones de emprender: Factores decisorios
en estudiantes universitarios, afirman que la
intencién emprendedora se asocia a la formacién
académica y las experiencias laborales previas,
ya que proporcionan seguridad y confianza al
momento de iniciar una idea de negocio. Por otra
parte, el entorno social del emprendedor, la
familia y sus amigos juegan un papel importante,
en la decisién al momento de emprender
buscando principalmente satisfacer sus
necesidades econdmicas, las cuales son
representativos en los estratos socioeconémicos
1,2y 3.

Adicionalmente Henao Mesa (2020) afirma que
existen dos inconvenientes a los que se
enfrentan los emprendedores, por una parte, el
tema educativo, ya que carecen de
conocimientos basicos en temas de
administracién, planeacién, educacion financiera,
entre otros. Asimismo, la falta de recursos
econdmicos para inyectarle a sus ideas,
encontrandose con el dificil acceso a la
financiacién y apoyos del Gobierno, estos
factores socioecondmicos influyen en la
consolidacion del emprendimiento en Colombia.
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METODO

En coherencia con los planteamientos definidos
en la obra de Bautista (2011) los procesos de
investigacion cualitativa se enfocan en el
desarrollo de ejercicios de comprensién e
interpretacion del sujeto a indagar y
eventualmente se encausan en muestras de
escala reducida, siendo pertinente dicha posicién
con el disefio fenomenoldgico definido para el
logro de los objetivos propuestos, guardando
coherencia con el desarrollo y orientacion de la
investigacion.

Muestreo

En lo que concierne a la estrategia de muestreo
se acudié a un proceso de cardacter no
probabilistico por expertos, que en términos de
Pimienta Lastra (2000) pretende seleccionar las
unidades a indagar a partir de una serie de
atributos definidos por los investigadores. Para
este estudio se consideraron los siguientes:

o

Experiencia como académico y/o empresario:
en coherencia con el muestreo definido, las
unidades de andlisis deben contar con
experiencia en docencia universitaria en
tematicas o proyectos de emprendimiento. Por
otro lado, se destaca la actividad como
empresario, sin ser la ausencia de este aspecto
un criterio de exclusion.

Vinculacién vigente a una institucion de
educacién superior colombiana: con la
intencién de garantizar coherencia y
pertinencia es necesario que el experto guarde
algln tipo de vinculacién formal con entidades
de educacién superior.

Experiencia académica en areas de
emprendimiento: este criterio enfatiza la
importancia de contar con experticia como
docente de areas orientadas al fomento de la
actitud emprendedora.

Formacién posgradual: las unidades de analisis
consideradas como expertos deben contar con
formacioén de posgrado.

o

=]

Finalmente, se abordaron 10 unidades de analisis
coherentes con los criterios establecidos en el
disefio metodoldgico.

Atributos del instrumento tipo entrevista

Se definié una entrevista orientada a resolver los
propdsitos y cuestionamientos que promovieron
el planteamiento del estudio, considerando los
siguientes blogues de interrogacion:

o Bloque A: Trayectoria. Este atributo considera
la evoluciodn laboral de las unidades de analisis,
es decir, sus actividades profesionales y las
caracteristicas de estas, por otro lado, recoge
la educacién formal, informal, relacionada y no
relacionada con emprendimiento del sujeto
indagado.
Blogue B: Aspectos socioeconémicos. Este
aspecto considera una serie de preguntas que
permiten establecer como variables de orden
social y econémico influyen en el desarrollo
idéneo del emprendimiento en universitarios.
¢ Bloque C: Connotaciones. Desarrolla una serie
de preguntas que permiten reconocer las
perspectivas que se tienen sobre el papel del
factor socioeconémico en el fomento del
emprendimiento universitario.

o

En concreto, se buscé inicialmente construir la
trayectoria de las unidades de analisis
(académicos y/o empresarios) a partir de su
formacién y la experiencia laboral acumulada.
Por otro lado, el bloque B indagd sobre el rol de
los factores socioeconémicos, y, finalmente, se
consideraron las connotaciones favorables,
desfavorables o neutrales frente a la influencia
del dmbito socioeconémico en relacién con el
desarrollo del emprendimiento universitario.

Procesamiento y analisis de la informacion

En coherencia con la naturaleza del instrumento
disefiado se emprendié un proceso de
transcripcién tradicional de entrevistas capaz de
capturar de manera adecuada y precisa la
informacién recaba en los audios generados
durante el desarrollo del trabajo de campo.
Enseguida, se continu6 con el disefio de la
estructura de codificacion inductiva
(Sabariego-Puig, et al., 2014) a partir de los
bloques definidos en el instrumento como se
observa en la figura 1.
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Figura 1

Estructura de codificacion

BA. Pregrado,
posgrado,
universidad
plblica y
universidad
privada.

Codificacion
inductiva

BC. Favorable
Desafavorable
MNeutral

BB.
Econdmico

Familia
Cultura

Nota. La figura muestra los codigos definidos para cada uno de los blogues de la entrevista. Fuente:
Elaboracion propia.

Finalmente, como técnicas de analisis se
emplearon procesos cruzados de andlisis y
enraizamiento de acuerdo con las capacidades
del software Atlas TI.

RESULTADOS

El proceso de aplicacién de instrumentos recabd
un total de 10 entrevistas con una duracion
estimada de cinco horas y media que se llevaron
a cabo por medio de la plataforma de Microsoft
Teams.

Resultados a partir del bloque A

En lo que concierne a la trayectoria académica
se evidencia que las unidades indagadas
cumplieron con los criterios definidos para su
seleccidn, se evidencid educacién en el exterior
en el 20% de los casos y experiencia reciente
como emprendedores, por otro lado, se resalta
que dos de las unidades de andlisis desarrollaron

estudios profesionales en areas del ambito de la
sicologia y areas de disefio. Finalmente, los
hallazgos validan la experiencia académica de
los sujetos abordados y el rol en algunos casos
COMO empresarios.

Resultados a partir del bloque B

Los resultados a partir del bloque B se
desarrollaron mediante el procesamiento de los
cdédigos econdmico, familia y cultura, generando
los siguientes hallazgos:

Connotacidn académica:

= Econdmico: los sujetos indagados afirman que
la condicién econdémica tiene un efecto
representativo en las posibilidades de éxito del
universitario frente a su iniciativa econémica.

= Familia: las practicas productivas de los
familiares en primer grado del emprendedor
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influyen de manera positiva o negativa en el
desarrollo de la actividad emprendedora del
universitario.

o Cultura: las generaciones de universitarios
actuales se sienten persuadidos por la visién y
necesidad de generar procesos de
emprendimiento que fomenten y aporten un
impacto social positivo y significativo.

Connotacién empresario:

Econdmico: los sujetos indagados con

experiencia empresarial coinciden en el

impacto negativo que puede generar la
condicion social del estudiante en sus
propdésitos y proyectos como emprendedor,
dada su dificultad para interpretar las practicas
del mundo de los negocios.

o Familia: la tradicién de los parientes debe
interpretarse como un conjunto de experiencias
y practicas transferibles que favorecen el
proceso emprendedor.

¢ Cultura: los académicos con experiencia de

empresarios consideran que la cultura

colombiana basada en el atajo, los
procedimientos informales y trabajar para el
dia a dia afectan de manera significativa el
desarrollo del emprendimiento universitario.

Resultados a partir del bloque C

En lo concerniente a los resultados del bloque C
es posible deducir que el factor socioeconémico
de los universitarios colombianos representa mas
amenazas que oportunidades frente al desarrollo
de sus actividades e iniciativas emprendedoras,
los hallazgos acusan la cultura colombiana como
un espejo desfavorable para los estudiantes
sobre cdmo desarrollar sus negocios, vision y
alcance de los mismos, ademas del efecto que
lamentablemente genera la condicion econdmica
en la viabilidad y crecimiento de la iniciativa
emprendedora.

Finalmente, se resalta de manera favorable la
visién social e impacto en comunidades que
guardan las nuevas generaciones de estudiantes
universitarios.

DISCUSION
En coherencia con los resultados generados es

posible afirmar que el factor socioeconémico
influye en el desarrollo exitoso del

emprendimiento universitario. Los sujetos
indagados son enfaticos en que las restricciones
econdémicas pueden dificultar el progreso vy
desarrollo de la iniciativa de emprendimiento del
universitario, por otro lado, cuando el individuo
se erige en un contexto familiar coherente con la
cultura y hdbito empresarial las practicas para
orientar y guiar su negocio son concretas y estan
evaluadas por la experiencia de sus padres y
casos anteriores.

Por otro lado, los estudios de Mora, et al., (2019)
resaltan la importancia y apoyo de la familia
frente al éxito de la actitud emprendedora e
iniciativa empresarial del estudiante universitario,
sin embargo, agrega que los docentes y las
capacidades de la institucién que lo acoge
también inciden en los procesos de creacion de
empresas. Lo anterior demuestra que el
fendmeno no es aislado y hermético, es un
ejercicio que demanda la comprension de
contextos enddgenos y exdgenos.

Los hallazgos de la investigaciéon arrojaron
connotaciones sobre la cultura pais y los habitos
gue convergen frente a las realidades de los
negocios en Colombia y consecuentemente el
panorama que deben afrontar los universitarios,
en este contexto los estudios de Bretones y
Radrigan (2018) indican que el éxito de este
proceso en jévenes universitarios esta
intrinsecamente ligado a la labor de las
universidades para construir las actitudes
necesarias para consolidar la iniciativa de sus
educandos, haciendo frente de esta manera a
sus debilidades, generando ademas habilidades
gue puedan contrarrestar las deficiencias en su
trayectoria social.

CONCLUSIONES

El estudio refleja que los procesos de
emprendimiento estan cefiidos a una serie de
variables y connotaciones propias de la realidad
colombiana que de una u otra forma lo impactan
de manera positiva y/o negativa, es evidente,
segln este estudio particular, que la condiciéon
socioecondémica del universitario tendra
influencia en el éxito de la iniciativa empresarial
gue este desee alcanzar. En coherencia con
Pacheco Ruiz, Rojas Martinez, Niebles Nufiez, &
Herndndez Palma (2022) quienes han realizado
estudios sobre la caracterizacion del
emprendimiento desde un enfoque universitario
y manifiestan que éxito o fracaso de los
proyectos de emprendimiento no recaen
Unicamente en el emprendedor como individuo,
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ya que existen otros factores que influyen como
contexto econdmico y social tan dinamico que se
vive hoy en dia.

En lo que concierne al ambito familiar, es posible
afirmar a partir de las aproximaciones brindadas
por la investigacién, que la familia puede ser
protagonista en el desarrollo de la iniciativa
emprendedora del estudiante universitario, dado
que se pueden heredar practicas y relaciones
que potencien el desarrollo de una nueva
empresa. Asi mismo concluyen Jaramillo Jaramillo,
Pérez Chavez, & Jaimes Milldn (2020) en su
investigacion sobre los componentes
socioecondmicos que inciden en el deseo de
crear una empresa en estudiantes universitarios
en una Universidad de México, al indicar que los
estudiantes universitarios que muestran interés
por ser emprendedores tiene familiares que son
empresarios, lo cual puede influir en que éstos
continden con la tradicién familiar.

Finalmente, en coherencia con la naturaleza de
los estudios cualitativos, este ejercicio cientifico
no pretende generalizar sobre el papel del factor
socioecondémico en el emprendimiento
universitario, muestra una perspectiva a partir de
un conjunto de expertos y sus trayectorias, de
manera que es necesario desarrollar otra serie
de investigaciones que afaden mdultiples
respuestas y perspectivas frente a este
cuestionamiento.
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