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DESARROLLO DEL RESUMEN cualitativo, en el trabajo de campo se

implement6 una sesién de grupo como técnica
El propdsito de esta investigacién es profundizar ~ directa, y la informacion recogida fue analizada
acerca del conocimiento y actitudes que se tiene con el programa Atlas ti. Se pudo determinar que
frente al Consumo socialmente responsable los jovenes, tienen una actitud positiva respecto
(CnSr), y el aporte de la comunicacién en la al (CnSr), especificamente en cuidado
construccién de una actitud positiva respecto al medio-ambiental y un desconocimiento respecto
tema, en jovenes de 18-25 afios, de la ciudad de a la totalidad de las variables que involucra el
Bogota, clase media tipica. Para dar (CnSr), atribuible a la percepcién de baja
cumplimiento a dicho objetivo, se realizdé una frecuencia en la comunicacién acerca del tema y
investigacion Exploratoria, con alcance sus componentes.

Figura 1. Conceptos que los jovenes relacionan con (CnSr)
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Fuente: Red semantica elaborada en ATLAS #1 con informacion obtenida de sesion

en grupo. Elaboracion propia
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Figura 2. E1 (CnSr) segun los Millennials

Habitos de consumo {1 -3}]

i assacia is part of L iated with

is part of spartof  [£¥ Racionalidad en cuanto a la I

w Uso de los servicios basbms {1-3} ﬁ'.f El CnS5r segin los Millennials {5-5} } necesidad [1-3}

xﬂm // \F& is ?/

Respomabllldad del consumo 11- l'!- assoclated with  [¥°¥ Conciencia en el momento de
3} compra {1-3]

Fuente: Red semantica elaborada en ATLAS t1 con informacion obtenida de sesion

en grupo. Elaboracion propia.
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Figura 3. Opiniones sobre el Consumo Socialmente Fesponsable
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Fuente: Red semantica elaborada en ATLAS t1 con informacion obtenida de sesion en
grupo. Elaboracion propia

Figura 4. Opinion del impacto de la Publicidad en el (CnS1).
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Fuente: Red semantica elaborada en ATLAS 11 con informacion obtenmida de sezion

en grupo. Elaboracion propia
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